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Yerli  

n % n %
Cinsiyet  26 46,4 31 55,4 

Erkek 30 53,6 25 44,6 
 18-24 5 8,9 11 19,6 

25-30 15 26,8 18 32,1 

31-36 10 17,9 4 7,1 

37-41 3 5,4   
 23 41,1 23 41,1 

  3 5,4 4 7,1 

Lise  10 17,9 12 21,4 

Lisans 14 25,0 25 44,6 

 29 51,8 15 26,8 

 

 
 

  x s.s. 

 

 3,76 1,016 
 3,66 1,174 

 3,59 1,053 
 3,35 1,121 
 3,27 1,082 
 2,92 1,323 

 2,48 1,287 
 2,36 1,207 

 2,06 1,232 
Genel Ortalama 3,05 1,166 
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  x s.s. 
  3,26 1,279 

 3,17 1,162 
 2,88 1,206 

 2,87 1,127 
 2,72 1,268 

 2,68 1,275 

 
2,59 1,333 

 2,54 1,335 
 2,54 1,252 

 2,27 1,23 
 1,96 1,069 

Genel Ortalama 2,68 1,231 

 
   

    n x s.s. t p 
 Yerli 56 3,10 0,613 0,290 0,772 

 56 3,13 0,485 
Duyusal Yerli 56 2,51 0,521 2,137 0,035 

 56 2,72 0,539 
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